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MediaRating

MediaRating NFNZ je transparentni a nezavisly nastroj uréeny k hodnoceni prace
redakci vétSich a vyznamnéjSich médii. Posuzuje dodrzovani zakladnich novinaiskych
a vydavatelskych standardii. Zamérem MediaRatingu je poskytnout prehled o tom, jak
média zachazeji s informacemi a pomoci tak vefejnosti s orientaci v neprehledné
medialni krajiné. Zaroven je voditkem pro firmy zadavajici inzerci do konkrétnich
médii a v neposledni fadé pomaha samotnym redakcim zlepSovat svou praci.

Technologické zmény nékolika poslednich desitek let vedly k vyraznému snizZeni nakladu na
publikovani informaci a jejich Sifeni. Pozitivem je decentralizace, diverzifikace a
demokratizace médii. Masivni rozvoj technologii ale také vedl k tomu, Ze vedle dosavadnich
forem zurnalistiky dnes na trhu pusobi cela fada producentli obsahu, ktefi se na ném pouze
snhazi pfimo Ci nepfimo vydélat bez ambice pfinaset sluzbu vefejnosti, pfipadné skryté
ovlivnit vefejné minéni. Nejsou to média v tradiénim pojeti, pro néz je prioritou vytvareni
kvalitniho obsahu a ktera dodrZuji novinarské standardy. Pfitom ale s klasickymi médii, ktera
maji vyrazné vyssi naklady na svou praci, soupefi o pozornost &tenafu i inzerentd. Vysoka
medialni konkurence tak Usti nejen v historicky nejbohats$i medialni nabidku, ale zpUsobuje
také vyrazny tlak na degradaci novinarskych a vydavatelskych standardd.

Podle Briana McNaira novinarky a novinafi v liberalnich demokraciich musi usilovat o dvé
véci: Za prvé, udrzet si schopnost kritické novinafiny tvafi v tvaf populistickym Gtokiim na
jejich kompetence a schopnosti. Za druhé, hledat nastroje a mechanismy, které umozni
medialnim organizacim ucinnéji tfidit a oddélovat zrno od plev v globalizované vefejné sféfe.

(1)

NFNZ se snaZzi takové nastroje a mechanismy v ¢eském prostfedi zavadét. Projekt Mapa
médii si klade za cil zmapovat zakladni informace velkého po&tu zpravodajskych a
publicistickych web, které dohromady vytvari sou¢asnou neprehlednou ¢eskou medialni
krajinu. (2) Projekt MediaRating se pak podrobné&ji zaméfuje na nejvétsi a nejzasadnéjsi
média v CR. PFistup prostiednictvim Zebfikl a ratingl nikdy nem(ize zodpovédét veskeré
vyzvy transformujiciho se medidlniho trhu. Ale zaméfeni na kvantifikovatelné udaje, které Ize
fadit pro mnozstvi médii, je trendem a jednou z cest, jak popsat rychle se ménici zurnalistiku
(zahrani¢nim pfikladem muze byt NewsGuard (3)).

MediaRating se zaméfuje na pfevedeni zakladnich principl a hodnot novinarské prace do
méfitelné podoby. Podle Billa Kovache a Toma Rosenstiela mezi tyto zakladni hodnoty patfi
nezavislost, disledné ovérovani informaci, prioritni loajalita vi&i obéanlim namisto
politickych frakci nebo korporaci a diraz na transparentni metodu shromazdovani a
ovéfovani zprav. (4) Proto se MediaRating zamé&fuje na takova kritéria, jako je odliseni
reklamy, konflikt zajmu vlastnika, zdrojovani, zanrova jednoznacnost €i fakticita textd.
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Zarazeni do MediaRatingu

MediaRating hodnoti vétSi a vyznamnéjSi online a tisténa zpravodajska a publicisticka média
v CR. Pro zafazeni do MediaRatingu je tfeba, aby splfiovala nasleduijici.

1.

5.

Médium neni v pfimém stfetu zajmu. Pokud je ovladajici osobou média politicky
exponovana osoba (5), je propojeni politické a medialni moci pfilis uzke, aby Slo
mluvit o redakéni nezavislosti. Takova média MediaRating nehodnoti.

Médium neni na seznamu Konspira¢nich a antisystémovych serverl a zarover neni
na seznamu Junk news a kvazimédii. PFitomnost na obou seznamech vylu€uje
moznost, Ze by média naplhovala byt jen zakladni standardy novinarske a
vydavatelské etiky. (6)

Médium tvofi z vice nez 30 % vlastni obsah (7). Tato kategorie rozliSuje média s
vyraznym zastoupenim vlastni novinarské prace a agregaty prevzatych €i
monitorovanych zjisténi. Agregaty a meédia s niz8im zastoupenim vlastniho obsahu
patfi do projektu Mapa medii.

Médium je plnoformatové, nabizi tedy variabilitu Zanrt a formatd, které obsahové
pokryvaji riiznost spole¢enského a politického déni v CR. UZeji zamétena oborova
meédia patfi do projektu Mapa médii.

Médium funguje alespor jeden rok.

Z hlediska mediatypu se do MediaRatingu kvalifikuji:

1.

w

Zpravodajské a publicistické weby, jejichz primérna navstévnost za posledni tfi
mésice presahuje 100 tisic navstév za mésic dle NetMonitoru &i SimilarWebu.
Zafazeny mohou byt i méné navstévované weby, pokud Zurnalisticka prace redakce
je spoleCensky vyznamna (napf. ocenéna oborovym ocenénim).

Médium zverejfiuje minimalné pét ¢lanka tydné.

Tisténa média v periodicité od deniku po dvoumeésicnik, jejichz obsah je samostatné
Ci v regionalni kooperaci dostupny celorepublikové.

Metodika MediaRatingu

Metodika MediaRatingu odrazi zakladni novinarské standardy ohledné transparentnosti
médii, prace s obsahem a oddéleni redakéniho a reklamniho obsahu. V oblasti
transparentnosti projekt vychazi z konceptu ,Impressumspflicht* z némecky mluvicich zemi,
dle kterého je tfeba o sobé uvést zakaznikovi ,,Impressum®, tedy tiraz, obsahujici informace
potfebné k zakladnimu posouzeni média (8). Nasledné MediaRating detailné hodnoti praci s
obsahem, tedy nakladani se zdroji, fakty, zanry, adekvatnosti formy. V zavére¢ném kroku
posuzuje miru odliSeni redakéniho a reklamniho obsahu.
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MediaRating zahrnuje tato kritéria:

1. ORIGINALS: podil plivodniho obsahu, ktery slouzi k rozli§eni médii s pfevazné
vlastnim obsahem od téch, ktera vétSinu obsahu pfebiraji z jinych zdrojl

2. TRANSPARENCY: hodnoti transparentnost média
2.1 OWNER: dostupné informace o majiteli/vydavateli a jeho pfipadny stfet zajmu
2.2 EDITORS: dostupné informace o redakci
2.3 ADVERTISING: rozliSeni redakéniho obsahu a reklamnich formatd

3. CONTENT: hodnoti praci s obsahem
3.1 SOURCES: prace se zdroji
3.2 FACTS: prace s fakty
3.3 GENRES: rozliSovani zanr (zejména zprav a komentari)
3.4 ADEQUACY: pfiméfena dulezitost ¢lanku, “clickbait”, doprovodny audiovizualni
obsah

Kritéria MediaRatingu
1. Pavodni obsah (zakladni tridici kritérium typu médii)

ID: ORIGINALS

Toto kritérium slouZzi jako rozliSeni médii na ta, ktera pfinaseji puavodni vlastni obsah, a ta,
které v pfevazné mire publikuji pfevzaté ¢lanky bez vyrazné pfidané hodnoty. Mezi prevzaté
zdroje informaci mohou kromé agentur a jinych médii patfit napfiklad socialni sité nebo
tiskové zpravy. Za prevzaty Clanek se povazuje i pfeklad ze zahraniCnich médii. (6)

Informace o podilu vlastniho obsahu bude uvedena u kazdého webu v nasledujici kale:
30-50 %, 51-75 %, 76—100 %.

Mezi plvodni viastni obsah typicky patfi:
e Vlastni zpravodajské zjisténi/téma a rozhovory se zu€astnénymi aktéry;
e Navazani na cizi zjisténi doplnéné o nové informace od relevantnich aktéry;
e Prace s dokumenty, které nejsou dosud vefejné znamy a pfinaseji novou informaci;
e Vlastni publicistické obsahy (komentafové utvary, rozhovor).

Mezi neplvodni obsah typicky patfi:
e Navazani na cizi zjisténi doplnéné o pouhy background bez informaci od
relevantnich aktéru;
e Monitoring jinych médii, agentur, socialnich siti ¢i snadno verejné dostupnych
databazi;
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e SloZeniny z cizich textu, které nepfinasi novou vlastni informaci;
e Prevzaty publicisticky obsah.

2. Transparentnost média a redakce

ID: TRANSPARENCY
Vaha v hodnoceni MediaRatingu: 25 %

Zakladnim pilifem divéryhodnosti média je jeho transparentnost vuci ¢tenariim, a to jak
vlastnicka, tak i redakéni. Ctenar ma pravo védét, kdo médium vlastni nebo jak si médium
finanéné stoji — v rozsahu informaci, které by mél kazdy podnikatel zvefejfiovat ve vefejnych
rejstficich. Pokud médium vydava fyzicka osoba, méla by je v zajmu transparentnosti
zverejfiovat také. Ctenarf by se mél také dozvédét, zda médium &i jeho maijiteli hrozi
byznysovy stfet zajm(, at’ uz celkové nebo u konkrétnich témat. Ma také pravo védét, kdo je
autorem textll a jak mlze kontaktovat autory jednotlivych ¢lankd. Proto se MediaRating v
této casti soustredi na to:

e Zda jsou snadno dostupné informace o tom, kdo je majitel/vydavatel; zda je dostupna
informace o kone€ném vlastnikovi a o hospodareni média; a zda tento konecny
vlastnik neni v konfliktu zajma.

Zda jsou snadno dostupné zakladni informace o redakci.
Zda jsou reklama a ostatni komeréni formaty odliSeny od komeréniho obsahu.

MediaRating hodnoti v ramci kritéria TRANSPARENCY tfi subkritéria, a to transparentnost
vydavatele/maijitele a jeho pfipadny konflikt zajmi (OWNER), redakci (EDITORS), a reklamu
(ADVERTISING).

2.1 Vydavatel/majitel

ID: OWNER
Vaha v TRANSPARENCY: 40 %

MediaRating hodnoti v ramci tohoto kritéria dvé zakladni oblasti — transparentnost
majitele/vydavatele a jejich pfipadny konflikt zajmu (mimo ten souvisejici s majitelem jako
politicky exponovanou osobou — ten je feSen uz pfi vstupu média do MediaRatingu).
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2.1.1 Transparentnost majitele/vydavatele

ID: FINANCE
Vaha v OWNER: 50 %

Hodnotime, zda je v daném médiu lehce dohledatelny majitel/vydavatel se vSemi
kontaktnimi Gdaiji (v&. sidla a ICO) a zda je vlastnik uveden v Evidenci skuteénych majitel(.
Informace by mély byt dostupné pfimo na homepage v pati¢ce webu nebo na kontaktni &i
organizaéni strance. U tisténych médii maji byt informace o majiteli/vydavateli uvedeny v
tirazi.

V Obchodnim rejstfiku a Sbirce listin maji byt uloZzeny v Fadném terminu vSechny zakladni
dokumenty, zejména Gdetni zavérky. Pokud je vydavatel OSVC, mél by minimalné zakladni
informace o hospodafeni meédia zvefejnit v rdmci transparentnosti na webu.

Hodnoceni:

5 bodu: Toto hodnoceni muze dostat jenom médium, které splriuje obé zminéna kritéria
(lehce dohledatelny viastnik/vydavatel a v Obchodnim rejstfiku a Sbirce listin jsou doloZené
vSechny dokumenty, zejména ucetni zavérky, resp. rozvahy a prilohy tGcéetni zavérky) podle
platnych zakon(i. Pokud je vydavatel OSVC, mél by zékladni rozvahu (nebo vykaz ziskt a
ztrat) média zverejnit tak, aby byly dohledatelné na webu.

2,5 bodi: Neni splnéno jedno z vySe uvedenych kritérii (tedy neni lehce dohledatelny
mayjitel/vydavatel, nebo nejsou uloZzeny dokumenty ve Sbirce listin).

0 bodu: Neni spinéno ani jedno kritérium.

2.1.2 Konflikt zajmu

ID: CONFLICT
Vaha v OWNER: 50 %

Hodnotime, zda skute¢ny majitel média neni v konfliktu zajmu. Pokud je politicky
exponovanou osobou (PEP), je konflikt zajma tak vyrazny, Ze dané médium nehodnotime
vlbec.

Mens8im konfliktem zajm0 muze byt vyrazné byznysové angazma v segmentech, které
Economist definuje se zna¢nym rizikem klientelismu: loterie a kasina; uhli, palmovy olej a
dfevo; zbrojni primysl; retailové a investi¢ni bankovnictvi; infrastruktura a produktovody;
ropa, zemni plyn a jiné energie; pfistavy a letidté; nemovitosti a stavebnictvi; kovy a tézba, a
telekomunikaéni primysl a sluzby jako dodavky vody a energii. (9)

Hodnoceni:

5 bodl: Skute¢ny majitel neni PEP, vyznamné nepodnika v segmentech se znacnym rizikem
klientelismu, ani nema vyznamny dodavatelsko-odbératelsky vztah se statem.
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2,5 bodu: Skute¢ny majitel neni PEP, ale podnika v segmentech se znacnym rizikem
klientelismu ¢i ma dodavatelsko-odbératelsky vztah se statem.

0 bod(: Skutec¢ny maijitel neni PEP, ale vyznamné podnika v segmentech se znacnym
rizikem klientelismu ¢i méa vyznamny dodavatelsko-odbératelsky vztah se statem.

2.2 Redakce

ID: EDITORS
Vaha v TRANSPARENCY: 20 %

Hodnotime, zda jsou snadno dostupné zakladni informace o redakci (napf. ¢lenové
kmenové redakce nebo jejich profily). Ctenar by mél snadno naijit organizaéni strukturu
redakce média v€etné moznosti, jak jednotlivé redaktory kontaktovat. Idealné pfimo e-
mailem nebo alespon kontaktnim formulafem &i uvedenim redakéniho e-mailu. PIné
hodnoceni je tak mozné ziskat v pfipadé, Ze je v médiu uvedena tirdz nebo podobny format
se seznamem kmenovych &lenu redakce a kontaktd na né (e-mail, kontaktni formular,
redakéni e-mail). Pokud je ¢lanek podepsan zkratkou, mélo by byt jasné, jakému autorovi
Zkratka patfi (u online médii nejlépe proklikem na kontakt Ci profil pfislusného redaktora).

Hodnoceni:

5 bodu: V médiu je tirdZ nebo podobny format se seznamem kmenovych ¢lent redakce a
kontakt( na né (e-mail, kontaktni formular, redakéni e-mail).

2,5 bodi: Médium ma uvedeny seznam ¢lent redakce, ale neni mozné je nijak kontaktovat.
Médium ma na redaktory kontakt, ale seznam &lent redakce neni k dispozici.

0 bodd: Na webu neni uvedeny ani seznam ¢lent redakce, ani Zadny kontakt.

2.3 Reklama

ID: ADVERTISING
Vaha v TRANSPARENCY: 40 %

MediaRating hodnoti, zda jsou reklama a ostatni komer¢ni formaty (bannery, PR ¢lanky)
odliseny od redakéniho obsahu. Ctenar by mél obecné pfi interakci s reklamnim formatem
védét, ze se jedna o komercni obsah. Proto je vhodné, aby tento obsah nebyl ve stejné
grafické upravé jako redakéni Elanky €i odkazy na né, a aby na to byl ¢tenaf upozornén,
vzdy pred setkanim se samotnym reklamnim obsahem. Vzhledem k razantnimu nardstu
slovnich i grafickych alternativ ke slovnimu oznaceni “reklama”, za jasné oddéleni
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redakéniho a reklamniho obsahu povaZujeme pouziti slov “reklama”, “komeréni sdéleni”,
“sponzoring”, “advertorial”, “PR”.

Hodnoceni:

10 bod(: Reklama (bannery i PR ¢&lanky) je peclivé odliSena od redakéniho obsahu jak
graficky, tak prostrednictvim jasnych textovych oznaceni (reklama, sponzoring, advertorial,
“PR”). Textové oznacCeni je systematicky umisténo na zacatku nebo v horni ¢asti obsahu,
pred samotnym reklamnim materialem.

5 bodl: Reklama (bannery i PR &lanky) obsahuje textové upozornéni, avsak jinak vizualné
pfipomina redakcni obsah nebo s nim vykazuje vyraznou podobnost.

0 bodu: Reklama (bannery i PR &lanky) neni nijak oznacena ani se neodlisuje od redakéniho
obsahu.

3. Prace s obsahem

V kategorii Content hodnoti skupina kodért napInéni principl profesionalniho zachazeni s
obsahem na vybraném vzorku &lankd. Kazdy ¢lanek kodér precte a do kddovaci tabulky
zaznamenava, zda v ném doslo ¢&i nedoslo k poruseni danych principtd. Po skonéeni
kédovani je provedena kontrola kddovaného vzorku dalSim kodérem v souladu s principy
obsahové analyzy.

Pro vypocet bodového ohodnoceni se pocita celkovy podil dodrzeni téchto principl v
analyzovaném vzorku, ktery se pfepocita na pocet bodu za dané kritérium. V pfipadég, ze je
podil poruseni vétsi nez 30 % pfipadu, ziskava v tomto kritériu médium 0 boda.

ID: CONTENT
Vaha v hodnoceni MediaRatingu: 75 %

3.1 Prace se zdroji

ID: SOURCES
Vaha v CONTENT: 20 %

Kritérium zahrnuje tfi podkritéria: oznaCovani zdrojl, ovéfovani z vice zdroju a odkazovani
(prolinkovani) na puvodni zdroj. Vychozi zdroje pfi prebirani tématu ¢i obsahu by mély byt
jasné oznacené — zdroje vSech informaci jsou tedy jasné a transparentni. Pokud téma
¢lanku ¢i obsahu neni ptvodni, mélo by to byt Fe¢eno v Uvodu textu (v prvnich dvou
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odstavcich). V pfipadé on-line médii ma byt odkaz na plvodni on-line zdroj feSeny
prolinkem, pokud je to technicky mozné. Prolink neni nutny pfi prfevzeti agenturniho ¢lanku
nebo tiskové zpravy.

MediaRating v této kategorii hodnoti jednoznaéné oznaceni vychoziho zdroje informaci i
ovéfovani informaci z vice na sobé nezavislych zdroju.

Za jasny a transparentni zdroj se nepovazuje profil na socialnich sitich, ktery je anonymni
nebo neni zifejmé, kdo se za nim skryva.

Hodnoceni:

Za kritérium SOURCES Ize ziskat maximalné 15 bodd. Vypocet bodl kritéria vychazi z
procenta textd, v nichz bylo kritérium spravné napinéno (tedy maximalini pocet bodu krat
pocet textd spiriujicich kritérium). Tedy pokud tomuto kritériu vyhovi napriklad 75 %
analyzovanych ¢lanku, pak ziska 11,25 bod(d z 15 moznych (0,75 x 15).

3.2 Fakticnost a kontext ¢clanku

ID: FACTS
Vaha v CONTENT: 20 %

CtenaF by mél mit v &lancich dostatek informaci a argumenta, které mu davaji moznost
vytvofit si vlastni ndzor a davaji véci do souvislosti. Médium by tak mélo usilovat o faktické
oveéreni spekulativnich vykladl politickych a spoleCenskych udalosti aktérl, kterym dava
prostor.

Pokud tomu tak neni (k éemuz redakci mize vést napfiklad presvéd&eni “to je prece
kazdému jasné nebo obecné znamé”), nutné to neznamena, Ze obsah neni pravdivy nebo je
zavadséjici — relevanci sdéleni ovSem vzhledem k absenci faktd ¢tenaf nemuaze posoudit.

Hodnoceni:

Za kritérium FACTS Ize ziskat maximalné 15 bodu. Vypocet bodu kritéria vychéazi z procenta
textd, v nichz bylo kritérium naplnéno (tedy maximalni pocet bodu krat pocet textd
splriujicich kritérium). Tedy pokud tomuto kritériu vyhovi napfiklad 75 % analyzovanych
¢lankd, pak ziska 11,25 bodd z 15 moznych (0,75 x 15).
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3.3 RozliSovani zanru

ID: GENRES
Vaha v CONTENT: 40 %

Jednotlivé novinarské zanry maiji byt jasné oddélené, coz se tyka prfedevsSim zprav a
publicistickych formatu (nazory, komentare, glosy, fejetony, “kurzivy”, reportaze, analyzy
apod.). MediaRating hodnoti, zda jsou jednotlivé Zanry pro &tenafe transparentné rozliSené a
zda zpravy neobsahuji nazorové a komentativni prvky.

RozliSovani mezi riznymi novinafskymi zanry pfedstavuje kliCovy prvek pro usnadnéni
¢tenarlim identifikovat odliSné kategorie, véetné zprav, komentari nebo analyz, a tak zajistit
spravné porozuméni obsahu. Tento proces odliseni mGze byt dosazen napfiklad
prostfednictvim jasné definovaného oznacéeni na strance €i jasného pojmenovani
jednotlivych rubrik. Zpravodajsky obsah by mél prezentovat fakta bez nazorového zkresleni.
V pfipadé, ze ¢tenar neni schopen rozpoznat, zda se jedna o zpravu €i komentaF, maze to
vyustit v nespravnou interpretaci a zkresleni vnimani dané udalosti.

Hodnoceni:

Za kritérium GENRES Ize ziskat maximalné 30 bodu. Vypocet bodu kritéria vychazi z
procenta textu, v nichZ bylo kritérium naplnéno (tedy maximalni pocet bodd krat pocet textu
spliiujicich kritérium). Tedy pokud tomuto kritériu vyhovi napriklad 75 % analyzovanych
Clanku, pak ziska 22,5 bod( z 30 moznych (0,75 x 30).

3.4 ZvysSovani atraktivity

ID: ADEQUACY
Vaha v CONTENT: 20 %

MediaRating v tomto kritériu hodnoti, zda média uméle nezvysuji atraktivitu a dalezitost
¢lankd. Kritérium obsahuje dvé subkritéria: oznacovani titulkd (clickbait) a doprovodny
audiovizualni obsah. Titulky maji odrazet skutecny obsah textu — nemaji tedy obsahovat
faleSné informace, nemaji byt senzacni, emotivné zabarvené bez pfimého vztahu k tématu a
realité popisované v ¢lanku. Také doprovodny audiovizualni obsah u ¢lanki nema byt
urazlivy nebo zavadéjici. Fotografie a videa by mély korespondovat s obsahem ¢lanku a
prenaset vérohodné informace. Kvalitni fotografie a videa mohou posilit dopad ¢lanku tim,
Ze zajisti Ctenafi Iépe porozumét prezentovanym informacim a udalostem. Nepfimérené
nebo urazejici vizualni prvky, neetické Upravy a montaze fotografii mohou vést ke zkresleni
prezentovanych informaci.

Hodnoceni:
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Za kritérium ADEQUACY lIze ziskat maximalné 15 bodd. Vypocet bod( kritéria vychazi z
procenta textd, v nichz bylo kritérium naplnéno (tedy maximalni pocet bod(i krat pocet textd
spliiujicich kritérium). Tedy pokud tomuto kritériu vyhovi napfiklad 75 % analyzovanych
¢lankd, pak ziska 11,25 bodd z 15 moznych (0,75 x 15).

Vysledné hodnoceni MediaRatingu

Kritéria MediaRatingu jsou rozdélena do dvou zakladnich oblasti:

e obecna kritéria, ktera se hodnoti za celé médium (TRANSPARENCY)
e obsahova kritéria, ktera hodnoti médium na zakladné vybraného vzorku ¢lankd
(CONTENT)

Posledni aktualizace MediaRatingu ukazala pozitivni trendy ve zlepSovani transparentnosti
redakce a vlastnickych struktur, stejné jako v oddélovani reklamy od redakéniho obsahu.
Nicméneé, dlouhodobé problémy zUstavaji v praci s obsahem, zejména pak stirani zanrt, coz
vede k nejednoznacnému rozliSovani mezi zpravodajstvim a komentafem. To pak mlze
vyustit v nespravnou intepretaci a zkresleni textu. Z tohoto divodu jsou prioritou
MediaRatingu obsahova kritéria (content) a mensi duraz klade na obecna kritéria
(transparency).

MEDIARATING 100
TRANSPARENCY 25 |CONTENT 75
OWNER 10 | SOURCES 15
EDITORS 5 |FACTS 15
ADVERTISING 10 | GENRES 30

ADEQUACY 15
Vybér vzorku

Vzorek 150 €lankd pro online média je konstruovan nasledujicim zpisobem: texty jsou
vybrany z homepage (to vyjadfuje, jakym ¢lankim dava redakce priority a chce s nimi
pfednostné oslovit Etenarfe). Dny a hodiny vybéru jsou v hodnoceném obdobi stanoveny
nahodné.

Pro kritérium ORIGINALS: Vybrano 150 textd.
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Pro kritérium CONTENT: Z vybéru ORIGINALS budou vylou¢eny komentarové utvary,
rozhovory, reklamni a agenturni obsahy. Zbyly obsah (minimalné 100 text(i) pak bude
nakédovan dle kritérii v kategorii CONTENT.

Pokud ve zbylém vzorku zlstane méné nez 100 textd na kddovani, dojde opétovné k
doplInéni nahodnym vybérem z homepage na 150 textl, ze kterych se vylou¢i komentarové
utvary, rozhovor a agenturni obsahy. Takto zjistény pocet textl je pak finalnim vzorkem ke
koédovani.

V pripadé tisténych médii se vychazi z ndhodné vybraného vzorku péti vydani b&éhem
hodnoticiho obdobi u ¢asopist a sedmi vydani u denikd v prabéhu hodnoceného obdobi. Do
hodnoceni obsahu se nezahrnuji komentarové utvary a rozhovory.

Vysledné hodnoceni pak vychazi z celkového poctu ziskanych bodl a ma nasledujici
podobu:

A (85 bodu a vice): médium splfuje zakladni kritéria novinarskych standardu a
divéryhodnosti

A- (80 az 84,9 bodu)

B+ (70 az 79,9 bodu)

B (60 az 69,9 bodu)

B- (50 az 59,9 bodu)

C (méné nez 49,99 bodu): médium nespliiuje kritéria novinarskych standardd a
davéryhodnosti

Aktualizace MediaRatingu je provadéna jednou ro¢né v ¢ervnu. Pokud redakce v prubé&hu
roku provede Upravy vedouci ke zlepSeni hodnoceni v kritériu TRANSPARENCY a upozorni
na to NFNZ, mize byt upraven jejich rating i mimo bézné hodnotici obdobi. V ramci kritéria
CONTENT nelze provadét upravy dfive nez s kazdoroc¢ni aktualizaci.
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